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Pead olema mingis asjas
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Positsioneerimine

Kodu 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Turismisihtkoht
Hooliv 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Meelelahutuslik
Innovaatiline 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Traditsiooniline
Mehelik 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Naiselik
Ari/To6stus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Loodus
Rahulik 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Intensiivne
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Headline

Key Point # 1: Key Point # 2: Key Point # 3:

Supporting Points Supporting Points Supporting Points
1.  Your TextHere 7 Your Text Here 1. Your Text Here
2. Your Text Here 2. Your TextHere 2. Your TextHere

3. Your Text Here 3 Your Text Here 3. Your Text Here
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Attributes Consequences j>1 Values
of product of experience attained
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Liider Organisatsioon




=

i TARTU ULIKOOL

... millest kujundatakse
tuumkompetents

e Kasutatav
* Kopeerimatu
e Vaartust loov



b

TARTU ULIKOOL

Nutikas linnajuhtimine

Parim meditsiin Nutikas ettevotlus

Nutikas turism

Innovatsioon ettevotetele

Nutikas elukeskkond
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Raplamaa ?



Millisesse maakonda kuulub praegu Sinu plsiv elukoht?

67 vastust

Harjumaa 23 (34,3%)
Hilumaa
lda-Virumaa
Jogevamaa
Jarvamaa
Laanemaa
Laane-Virumaa
Pélvamaa
Pamumaa
Raplamaa
Saaremaa
Tartumaa
Valgamaa
Viljandimaa
Vérumaa

7 (10.4%)

0 (0%)
3(4,5%)
26 (38,8%)

Kuhu kaaluks elukohta

Harjumaa
Hiilumaa
lda-Virumaa
JOgevamaa
Jarvamaa
Laanemaa
Laane-Virumaa
Polvamaa
Parmmumaa
Raplamaa
Saaremaa
Tartumaa
Valgamaa
Viljandimaa
Varumaa

7 (10.4%)
2 (3%)
3 (4,5%)
0 (0%)
18 (26,9%)
5 (7,5%)
6 (9%)

2 (3%)
21 (31,3%)

2 (3%)
21 (31,3%)
16 (23.9%)

0 10 20

TARTU ULIKOOL

Kiire uuring

Harjumaa
Hiiumaa
lda-Virumaa
Jigevamaa
Jarvamaa
Laanemaa
Laane-Virumaa
Pélvamaa
Parnumaa
Raplamaa
Saaremaa
Tartumaa
Valgamaa
Viljandimaa
Varumaa

31 (46,3%)

37 (55,29

30 (44.8%)

30 40

0 (0%)

1(1,5%)

1(1,5%)

1(1,5%)
2 (3%)

5 (7.5%)

Kuhu kaaluks reisimist

34 (50.7%)

14 (20,9%)

16 (23.9%)

7 (10,4%)
7 (10,4%)
35 (52,2%)

52 (77,6%)

6 (9%)

21 (31,3%)
20 40 60
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Kiire uuring

Elukohaga seotud marksdnad

Meslelahutus

Loodus

Eneseteostus
puhkevéimalused

Saar Tlus
Majandus Vaikus S uurus

I REahu

toovdoimalused

Voimalused

Rahulik ‘obt

Kodu Infrastruktuur
Telstmoodl

Meri

Haridus
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Kiire uuring
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Kiire uuring

"

Raplamaaga seotud marksdnad

44
mEitea m Tallinna/Harjumaa ldhedal
m Rahulik W jaab teepeale
m Rabarock Korvpall
® Muusikud m Rapla kardirada
B Tasane ja lgav ®m Sood ja metsad

m Keskel, igalt poolt ligipaasetav
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Emotsioon on oluline




b

Il TARTU ULIKOOL

.1

Uhiskondlik muutus

Pollumajandus ——— Toostus ——— Informatsioon —— Emotsioon

Ratsionaalsus — Lugu
Pragmaatilisus ——— Vaartused

Flusiline mugavus ———  Emotsionaalne mugavus
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Turismis

Emotsioonide turundus

v

Teenuste turundus

Oluliseks saavad sihtkoha autentsus ja isikupara
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Autentsus

Koha vaimsus — elustiil, hoiakud, lugu
Selge sonum — Kdik raagivad sama lugu, usuvad lhte suurde ideesse

Laiem eesmark — hea toit; eriparane kultuur; eriline keskkond;
keskkonnakaitse; energia saastmine vmt.

Tegelik kogemus — oled see kes tegelikult oled. Siga vs kagu.

TARTU ULIKOOL
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KINDEL KAEULATUS. RAPLAMAA

Turvaline

Saku valla visioon,
logo ja tunnuslause

Saku

Saku valla logo
linnupesakasti motiiv
stimboliseerib kodu
looduse keskel. Saku
valla tunnuslause
"Labi rohelise akna"
on Uhtlasi ka valla
visiooniks

Urgne

Lahedal

Keila on moodukalt
suureneva kogukonnaga kodupaik, mis
pakub turvalist ja tervislikke eluviise
toetavat rohelise vaikelinna elukeskkonda.
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Ole nahtav

Tuttav on turvaline

Rohke eksponeerimise efekt - mida rohkem me stiimulit
markame, seda suurema tdenaosusega ta meile meeldib.
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Sisuturundus

WHYATFEND? PROGRAM LOCATION BLOG ABOUT m f @ W

sTARTUp DAY 2020 5.5

THE BIGGEST BUSINESS FESTIVAL IN THE BALTICS

sTARTUp Day is bringing together startup-minded
people to celebrate entrepreneurship in the smart city
of Tartu.

F RO M z E Ro In January, Tartu will turn into a mecca of entrepreneurship for three days.

Startups, investors, executives, media and all the other visitors will come

To H E R° together and create the magic with:

Inspiring-educational stage program Matchmaking
Hands-on seminars Side events

Demo area full of innovation and of course —
Pitching competitions unforgettable parties

WHYATTEND?
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andres.kuusik@ut.ee

CONSUMER RESEARCH CENTER

Connecting The Art of Marketing with The Power of Science



